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Aktuelles zur Internetnutzung in Deutschland 

•  84% der Deutschen nutzen zumindest gelegentlich das 
Internet 

•  77% der Internetnutzer suchen im Netz nach 
Informationen, auch nach politischen 

(ARD/ZDF-Onlinestudie 2016) 

•  Etwa 30 Millionen Menschen in Deutschland haben ein 
Facebook-Profil 

•  Twitter hat etwa 12 Millionen Nutzer monatlich 
(voraussichtlich 4 Millionen Profile) 
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Kandidaten zur Bundestagswahl 2013 im Web 2.0 

Facebook 
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Unterschiede der Online-Präsenz nach Parteien 
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Online-Aktivität der Kandidaten auf Facebook und 
Twitter zur Bundestagswahl 2013 

Durchschnittliche Anzahl veröffentlichter Beiträge von Kandidaten 
während des Wahlkampfes nach Berufsstatus und Plattform  

Durchschnittliche Unterstützerzahl von Kandidaten nach Berufsstatus  
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Online-Aktivität der Kandidaten auf Facebook und 
Twitter zur Bundestagswahl 2013 

Durchschnittliche Anzahl veröffentlichter Beiträge von Kandidaten 
während des Wahlkampfes nach massenmedialer Präsenz 

Durchschnittliche Unterstützerzahl von Kandidaten nach  
massenmedialer Präsenz  
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•  Online-Kommunikation von Politikern orientiert sich 
stärker an bereits überzeugten Bürgern als an der 
potentiell erreichbaren Gesamtwählerschaft. 

•  Kandidaten sind dann aktiver und erfolgreicher, wenn 
sie davon ausgehen können, viele junge Leute im 
Parteiumfeld zu erreichen: Digital Natives in der Partei 
als Triebfedern der Kommunikation 

•  Die meisten Unterstützer begnügen sich damit, ein 
Politikerprofil auf Facebook oder Twitter zu liken. Sie 
lassen sich nicht weiter in den Wahlkampf einbinden. 

An wem orientiert sich die Online-Kommunikation 
von Kandidaten? 
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Herausforderungen bei der Analyse 

•  Online-Kommunikation verbleibt nicht online, sondern 
wird auch in traditionellen Massenmedien 
wahrgenommen und verbreitet 

•  Beim Wahlerfolg eines Kandidaten ist nicht zuletzt 
relevant, welcher Partei er angehört 

•  Aber: Kommunikation und Interaktion können das 
Image eines Kandidaten prägen und in Zustimmung zu 
ihm und in seiner Wahl münden 

Online-Kommunikation und Wahlerfolg 
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•  Untersuchung von 436 Direktkandidaten aus allen 299 
Wahlkreisen zur Bundestagswahl 2013, die eine realistische 
Chance auf Einzug in den Bundestag hatten 

•  Frage: Wie hängt die Erfüllung von Funktionen des Online-
Wahlkampfes mit dem Wahlerfolg eines Kandidaten 
zusammen? 

•  Präsenz auf Facebook steigert die statistische Chance auf 
Einzug in den Bundestag, Präsenz auf Twitter hat diesen 
Effekt nicht 

Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse 
zur Bundestagswahl 2013 



12 24.08.2017, @kayhinz  #DigiWK 

Präsenz von Direktkandidaten in den Netzwerken nach  
Konkurrenzsituation im Wahlkreis  

Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse 
zur Bundestagswahl 2013 
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Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse 
zur Bundestagswahl 2013 
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•  Besonders die Aktivität im Web 2.0 und ein hoher und weiter 
wachsender Unterstützerkreis erhöhen die Chance auf 
Wahlerfolg 

•  Nutzung von Sozialen Online-Netzwerken im Wahlkampf darf 
zwar bislang nicht als potentiell wahlentscheidend verstanden 
werden, tendenzieller Einfluss ist jedoch erkennbar. 

•  Aber: Kommunikation in Sozialen Online-Netzwerken ist nicht 
für sich alleinstehend zu betrachten ! Spill-Over-Effekte zu 
traditionellen Massenmedien 

Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse 
zur Bundestagswahl 2013 
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•  Wachsende Bedeutung von bezahlten Beiträgen, besonders 
auf Facebook 

Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017 
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•  Mehr Möglichkeiten zur Interaktion zwischen Politik und 
Bürger ! oft aber explizit Einbezug eines inneren Zirkels 
forciert 

Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017 
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•  Wachsende Bedeutung von Live-Begleitung von Offline-
Aktionen und experimentellen Formaten 

Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017 
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•  Negative Entwicklungen wie Fake News im Zentrum der 
öffentlichen Debatte 

Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017 
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•  Wahlen werden in der Öffentlichkeit gewonnen ! das Netz 
wird ein immer wichtigerer Teil davon 

•  Der Online-Wahlkampf erreicht vor allem jene, die ohnehin 
politisches Interesse und eine politische Meinung haben 

•  Online-Wahlkampf ergänzt den klassischen Wahlkampf, 
ersetzt ihn aber nicht 

•  Wählerpotential der Personen, die über den traditionellen 
Wahlkampf kaum noch erreichbar sind, wird von der Politik 
noch nicht hinreichend erkannt 

Fazit: Werden Wahlen im Netz gewonnen? 
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-  Untersuchung der Erfüllung von 
Funktionen des Online-Wahlkampfes: 

-  Information 
-  Vernetzung 
-  Mobilisierung 
-  Nutzerpartizipation 

-  Analyse von 602 Kandidaten zur 
Bundestagswahl 2013 auf Facebook 
und Twitter 

-  Personelle Faktoren der Kandidaten 
beeinflussen am stärksten den 
Online-Wahlkampf 

! Überblick über Forschungsergebnisse 
ist in Media Perspektiven 3/2017 
erschienen 


