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Stimmenfang auf Facebook
und Twitter

Werden Wahlen im
Netz gewonnen?



Aktuelles zur Internetnutzung in Deutschland

e 84% der Deutschen nutzen zumindest gelegentlich das
Internet

o 77% der Internetnutzer suchen im Netz nach
Informationen, auch nach politischen

(ARD/ZDF-Onlinestudie 2016)

e Etwa 30 Millionen Menschen in Deutschland haben ein
Facebook-Profil

e Twitter hat etwa 12 Millionen Nutzer monatlich
(voraussichtlich 4 Millionen Profile)
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11 Donald J. Trump Retweeted

SL @SLandinSoCal-18m
) Replying to @SLandinSoCal
@foxandfriends and @realDonaldTrump

Nothing can stop the #TrumpTrain 11

15.08.2017 | 23:20 Uhr

Twitter-Eklat: Donald Trump retweetet
Bild eines Zuges, der einen CNN-
Reporter iiberfahrt
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Foto: dpal Montage: MEEDIA

Exzessiver Twitter-Nutzer: US-Prisident Donald Trump




Kandidaten zur Bundestagswahl 2013 im Web 2.0

Prasenz von Kandidaten in den Netzwerken

Facebook Twitter

39,5%

94,2%

60,5% 45,9%

Auf mindestens einer
der Plattformen

23,3%

76,7%

OKein Profil vorhanden  ®Profil vorhanden

N =602
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Unterschiede der Online-Prasenz nach Parteien

Auf mindestens einer
der Plattformen

CDU
CSU
SPD 85,7%
FDP 76,7%
Grine 81,5%
Linke 80,3%
Gesamtdurchschnitt 76.7%
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Online-Aktivitat der Kandidaten auf Facebook und

Twitter zur

Bundestagswahl 2013

Durchschnittliche Anzahl veroffentlichter Beitrage von Kandidaten
wahrend des Wahlkampfes nach Berufsstatus und Plattform

Kein MdB
Bereits MdB

Spitzenpolitiker

84,3

118,8

N =462

Durchschnittliche Unterstitzerzahl von Kandidaten nach Berufsstatus

Kein MdB
Bereits MdB

Spitzenpolitiker

1898,1

T 4478

N =462
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Online-Aktivitat der Kandidaten auf Facebook und
Twitter zur Bundestagswahl 2013

Durchschnittliche Anzahl veroffentlichter Beitrage von Kandidaten
wahrend des Wahlkampfes nach massenmedialer Prasenz

Seltene Prasenz 88,1

Durchschnitt 108,4

N =462
Durchschnittliche Unterstitzerzahl von Kandidaten nach
massenmedialer Prasenz
Praktisch keine - 910,3

Seltene Prasenz 15751

Durchschnitt 3054,6

Omniprasenz [ ] 73540

N =462
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An wem orientiert sich die Online-Kommunikation
von Kandidaten?

e Online-Kommunikation von Politikern orientiert sich
starker an bereits Uberzeugten Burgern als an der
potentiell erreichbaren Gesamtwahlerschaft.

e Kandidaten sind dann aktiver und erfolgreicher, wenn
sie davon ausgehen konnen, viele junge Leute im
Parteiumfeld zu erreichen: Digital Natives in der Partei
als Triebfedern der Kommunikation

e Die meisten Unterstutzer begnigen sich damit, ein
Politikerprofil auf Facebook oder Twitter zu liken. Sie
lassen sich nicht weiter in den Wahlkampf einbinden.
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Online-Kommunikation und Wahlerfolg

Herausforderungen bei der Analyse

e Online-Kommunikation verbleibt nicht online, sondern
wird auch in traditionellen Massenmedien
wahrgenommen und verbreitet

e Beim Wahlerfolg eines Kandidaten ist nicht zuletzt
relevant, welcher Partei er angehort

e Aber: Kommunikation und Interaktion kdnnen das
Image eines Kandidaten pragen und in Zustimmung zu
ihm und in seiner Wahl minden
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Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse
zur Bundestagswahl 2013

e Untersuchung von 436 Direktkandidaten aus allen 299
Wahlkreisen zur Bundestagswahl 2013, die eine realistische
Chance auf Einzug in den Bundestag hatten

e Frage: Wie hangt die Erfullung von Funktionen des Online-
Wahlkampfes mit dem Wahlerfolg eines Kandidaten
zusammen?

e Prasenz auf Facebook steigert die statistische Chance auf

Einzug in den Bundestag, Prasenz auf Twitter hat diesen
Effekt nicht
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Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse

zur Bundestagswahl 2013

Prasenz von Direktkandidaten in den Netzwerken nach

Konkurrenzsituation im Wahlkreis

Facebook
Wahlkreis umkampft

Wabhlkreis nicht umkampft

Twitter
Wahlkreis umkampft

Wabhlkreis nicht umkampft

66,8%

56,8%

46,4%
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Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse
zur Bundestagswahl 2013

Einfluss der Erflillung von Funktionen des Online-Wahlkampfes auf den Wahlerfolg in %
0 -5 0 5 10 15 20 25 30 35

1
[aey

Aktivitdt des Kandidaten (Einfluss pro 10 Beitrdge)

172 302 Anzahl der Unterstitzer (Einfluss pro 100 Unterstitzer)

05 F 71 Mobilisierung neuer Unterstitzer (Einfluss pro 1% Veranderung)
4 35'7. Multiplikation von Beitrdgen (Einfluss pro 1% Veranderung)

Anzahl der Kommentare (Einfluss pro 1% Veranderung)

Erfiillung von Funktionen des Online-Wahlkampfes

Einfluss auf den Wahlerfolg in %
B Facebook (N=229) M Twitter (N=140)
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Online-Kommunikation und Wahlerfolg: Analyse
zur Bundestagswahl 2013

e Besonders die Aktivitat im Web 2.0 und ein hoher und weiter
wachsender Unterstitzerkreis erhéhen die Chance auf
Wahlerfolg

e Nutzung von Sozialen Online-Netzwerken im Wahlkampf darf
zwar bislang nicht als potentiell wahlentscheidend verstanden

werden, tendenzieller Einfluss ist jedoch erkennbar.

e Aber: Kommunikation in Sozialen Online-Netzwerken ist nicht
far sich alleinstehend zu betrachten - Spill-Over-Effekte zu
traditionellen Massenmedien
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Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017

e Wachsende Bedeutung von bezahlten Beitragen, besonders
auf Facebook

Sprachen
Kampagne

L Ziel

Detailliertes Targeting

Personen EINSCHLIES SEN, auf die mindestens EINES der folgenden Merkmale
zutrifft

Durchsuchen
oo Anzeigengruppe '

Demografische Angaben
Seijte

Zielgruppe

Interessen
Platzierungen _ Verhalten
Budget & Zeitplan Verbindunggn

Weitere Kategorien

Diese Zielgruppe speichern
B werbeanzeige
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Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017

e Mehr Moglichkeiten zur Interaktion zwischen Politik und
Blrger = oft aber explizit Einbezug eines inneren Zirkels
forciert 5

Dein Benutzerkonto

Bitte melde Dich an, um zu unserer Wahlkampfplattform

Kampa17 zu gelangen!
Bitte gib Deine E-Mail-Adresse und Dein Passwort ein!

E-Mail-Adresse

E-MAIL-ADRESSE

Passwort

PASSWORT

ANMELDEN

Passwort vergessen?
Noch keinen Account?
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Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017

e Wachsende Bedeutung von Live-Begleitung von Offline-
Aktionen und experimentellen Formaten

Peter Tauber @
ﬂ @petertauber — )
‘ 'ﬁ | Martin Schulz hat SPDs Live-Video geteilt. Gerade habe ich mit Angela Merkel das
15td. - € #fedidwgugl Haus in Berlin er6ffnet. Mehr

Infos dazu auf cdu.de/haus

Bin jetzt in Trier. Sei dabei!

Menschen jeden Tag aufsiehen, um sich einzubringen, hart arbeiten und sich um ihre Famiben
kummern, die Verantwortung ubernshmen, dass sind die, die die Gesellschaft am Laufen halten,
sie alle verdienen Respekt, ich trete an fur mehr Respekt in unserer Geselischaft und unserem
Land, weil ich davon uberzeugt bin, dass wir mehr Respek! brauchen

Der Busfahrer, der hier in Trier jeden Tag hunderte Menschen transportient, der unsere Kinder zur |
Schule und zuriick bringt, in des

03:36 - 18. Aug. 2017

33 Retweets 119 ,Gefallt mir“-Angaben : Q o ‘ O ° 1§ a ‘
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Politische Online-Kommunikation 2013 vs. 2017

e Negative Entwicklungen wie Fake News im Zentrum der

offentlichen Debatte

Was Martin Schulz twittert:
& Lomrene

Die Bilder aus Hamburg sind erschitternd.
Randale hat mit Politik nichts zu tun. Die
Gewalttater missen zur Verantwortung
gezogen werden.

Was Martin Schulz vor hat:
,&ww.

Wir empfinden Linksextremismus als
aufgebauschtes Problem. Deshalb wollen wir
mit deren politischen Flrsprechern ab
September in Deutschland regieren,

#r2gstoppen!
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Fazit: Werden Wahlen im Netz gewonnen?

e Wahlen werden in der Offentlichkeit gewonnen > das Netz
wird ein immer wichtigerer Teil davon

e Der Online-Wahlkampf erreicht vor allem jene, die ohnehin
politisches Interesse und eine politische Meinung haben

e Online-Wahlkampf erganzt den klassischen Wahlkampf,
ersetzt ihn aber nicht

o Wahlerpotential der Personen, die Uber den traditionellen
Wahlkampf kaum noch erreichbar sind, wird von der Politik
noch nicht hinreichend erkannt
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Dr. Kay Hinz

Vielen Dank!

mail@kayhinz.de
www.kayhinz.de
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Kay Hinz

Kandidaten und
ihre Unterstiitzer im

Online-Wahlkampf

24.08.2017, @kayhinz #DigiWK

- Untersuchung der Erflllung von

Funktionen des Online-Wahlkampfes:

- Information

- Vernetzung

- Mobilisierung

- Nutzerpartizipation

- Analyse von 602 Kandidaten zur

Bundestagswahl 2013 auf Facebook
und Twitter

Personelle Faktoren der Kandidaten
beeinflussen am starksten den
Online-Wahlkampf

ist in Media Perspektiven 3/2017
erschienen

> Uberblick tGiber Forschungsergebnisse
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